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STRESZCZENIE

W tekscie przyblizono wzorzec dziennikarza przedstawiony na famach tygo-
dnika katolickiego ,,Niedziela”. Celem prezentacji jest znalezienie odpowie-
dzi na pytania: W jaki spos6b powinien wykonywac on swojg prac¢? Czy znaj-
dujg si¢ objasnienia, dzi¢ki ktérym moze dokladniej rozumie¢ dziennikarskie
zadania i wlasciwie je realizowal? Obja$nienia te autor odnalazl w tygodniku
»Niedziela”; w znajdujacych si¢ tam tekstach opisane s3 nast¢pujace zagad-
nienia zwigzane z dziennikarstwem: misja, profesjonalizm, rzetelno$é, otwar-
to$¢, tworczosé, uczciwosé, etycznos$é, odpowiedzialno$¢ moralna, wyrazanie
milosci do Boga — Prawdy, wartosci chrzescijaniskie. Do realizacji wskazanego
celu postuzyly takze znajdujace si¢ w ,Niedzieli” teksty opisujace bledne
pojmowanie pracy dziennikarskiej i tworzenie zlego medialnego przekazu.
Dziennikarz nierozumiejacy dziennikarskiej stuzby i odrzucajacy wartosci
odznacza si¢ brakiem profesjonalizmu, promuje ,,gwiazdorski styl dzienni-
karstwa”, zast¢puje stuzbe komercjalnoscia, postuguje si¢ falszywymi infor-
macjami, zaprzestaje dazenia do prawdy i wydobywania dobra.

W opracowaniu wykorzystane zostaly metody: opisowa i hermeneutyczna;
pozwolily one na przedstawienie podj¢tego zagadnienia w Swietle zgroma-
dzonych publikacji oraz zinterpretowanie przywolywanych z nich treci.
W ten sposéb odnaleziono odpowiedzi na pytanie o wzorzec dziennikarza.

SEOWA KLUCZE: dziennikarz, dziennikarstwo, dziennikarz katolicki,
tygodnik katolicki ,Niedziela”

ABSTRACT
The Model Journalist according to the Niedziela Catholic Weekly

The article takes a closer look at the model journalist presented in
the ,Niedziela” Catholic weekly. The purpose of this presentation is to find
answers to the following questions: in what way should a journalist perform
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his or her work? Are there explications thanks to which the journalist can
understand professional tasks more precisely and carry them out more
properly? The author found these explanations in the weekly “Niedziela.”
The following issues related to journalism are described there: mission, pro-
fessionalism, reliability, openness, creativity, honesty, ethics, moral responsibil-
ity, expressing love for God as the Truth, and Christian values. Texts published
in “Niedziela® describing misconceived journalistic work and the creation of
poor media coverage also served the indicated purpose. A journalist who does
not understand the principles of journalistic service and rejects its values is
characterized by a lack of professionalism, promotion of “celebrity journal-
ism,” replacing service with commercialism, using false information, not pur-
suing the truth and bringing out the good.

The study uses descriptive and hermeneutic methods, which made it pos-
sible to present the issue in the light of the collected publications and to inter-
pret the content cited from them. In this way, answers were found to the ques-
tion concerning a model journalist.

KEYWORDS: journalist, catholic journalist, journalism, catholic weekly
“Niedziela”

Celem opracowania jest zaprezentowanie idealu dziennikarza, jaki zostal
przedstawiony czytelnikom ,Niedzieli”. Nie bez znaczenia pozostaje
fakt, ze podstawowym Zrédlem artykulu sa treSci przekazane na famach
katolickiego tygodnika, ktéry — z okazji obchodéw 95-lecia wydawania
pisma — okre$lony zostal ,opatrzno$ciowym darem” (Depo, 2021)". Kato-
licki charakter tego przekazu z pewnoscig wplywa na rzeczony wizerunek,
bowiem wcigz aktualne pozostajg pytania o jako$¢ wykonywanej przez
dziennikarzy pracy. O pracownikach mediéw wypowiadane sg powszech-
nie r6znorakie opinie. Wér6d nich sa zaréwno tacy, ktérzy przekazuja
treSci obiektywnie, jak i tacy, ktérzy czynig to emocjonalnie (Czajkow-
ska 1 Maciejewska, 2001, s. 154); przekonujacy i nieprzekonujacy (Czaj-
kowska 1 Maciejewska, 2001, s. 136); uciekajacy przed trudnymi wyzwa-
niami lub otwarci na kazdy temat i wszystkich ludzi (Skubis, 2013, s. 11);
niepokorni — narzucajgcy wlasne interpretacje — i pokorni — szanujacy

1 Tygodnik katolicki ,,Niedziela” powolat do istnienia pierwszy biskup cz¢stochowski dr Teodor
Kubina w roku 1926; pierwszy numer pisma ukazal si¢ juz dwa miesiace po jego ingresie do
katedry. Przekazywane w nim treSci maja migdzy innymi ksztaltowac sposéb myslenia wsp6i-
czesnego czlowieka poprzez przekaz Bozego Objawienia, uzywanie jednoznacznych pojeé
i unikanie wspdlczesnego zamgtu, pokazywanie sposobéw chrzescijafiskiego zycia bedacych
$wiadectwem wyznawanej wiary w Boga. Do wrze$nia 1939 . ,Niedziela” wydawana byla jako
tygodnik diecezjalny, a po II wojnie §wiatowej jako ogdlnopolski. W ostatniej dekadzie XX w.
nastapil rozw6j pisma, ktéry przejawit si¢ w wydawaniu dodatkéw diecezjalnych. Jego Sredni
naklad wynosi 100 tys. egzemplarzy.
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odbiorcow (Czajkowska i Maciejewska, 2001, s. 141); nierzetelni — nie-
doktadni — i profesjonaliSci (Czuba, 1994, s. 76); wierzacy — $wiadko-
wie Ewangelii — i uzalezniajacy swojg prac¢ od otrzymywanego wyna-
grodzenia, poprawni politycznie, zalgknieni, karierowicze (Lewek, 2010).
Pojawia si¢ zatem pytanie, ktére z wymienionych postaw dziennikarzy
sg dopuszczalne, jedynie mozliwe. Lektura katolickich stron z opisami
sposob6w pracy twércow medialnego przekazu moze pomée w znalezie-
niu odpowiedzi; treSci te bowiem stanowig nie tylko wskazanie popraw-
nego wykonywania zleconych im zadan, lecz takze uzasadniajg, dlaczego
powinny byé wykonane wlasciwie.

Z lektury stron tygodnika katolickiego ,,Niedziela” mozemy poznaé
obraz dziennikarza, dowiedzieé si¢, jak powinna wygladaé praca
w mediach, zglebié ogblne zasady dotyczgce dziennikarstwa. Wzbogacajgc
te treSci o komentarze zawarte w naukowych opracowaniach 1 artykulach,
otrzymujemy pelny wzorzec dziennikarza. Prezentacja jego ideatu doko-
nana zostanie w dwoch czeSciach: pierwsza stanowic bedzie opis dobrego
wypelniania przez niego zawodowych obowigzkéw, a drugg wskazanie
dziennikarskich praktyk szkodzacych zaré6wno czlowickowi, jak 1 spole-
czefistwu. W opracowaniu wykorzystane zostang dwie metody — opisowa
1 hermeneutyczna; pozwola one na przedstawienie podjetego zagadnienia
w Swietle zgromadzonych publikacji oraz zinterpretowanie przywolywa-
nych w nich tresci. W ten sposéb dokonywac si¢ bedzie proces zmierzajacy
do odnalezienia odpowiedzi na pytanie o wzorzec dziennikarza.

Opisywana na tamach ,Niedzieli” dziennikarska praca nazywana jest
misjg. Czynig tak m.in.: abp Waclaw Depo (2021, s. 7) — metropolita
czestochowski i przewodniczacy Rady ds. Srodkéw Spolecznego Prze-
kazu Konferencji Episkopatu Polski (Depo, 2021), ks. Jarostaw Grabow-
ski (2019, s. 3) — redaktor naczelny rzeczonego tygodnika, ks. Stawomir
Sznurkowski (2022, s. 24-25) 1 ks. Bogustaw Zeman (2019, s. 16) — pauli-
§ci realizujacy zakonny charyzmat gloszenia Ewangelii za pomoca §rod-
kéw przekazu. OkreSleniem ,,misja” wyrazane jest spelnianie specjal-
nego zadania, osiagniecie waznego celu, przyjecie odpowiedzialnego
postannictwa (zob. Szkilgdz, Bik i in., 1992, s. 185). Jak zauwazyla Maria
Wasicka-Sroczynska (2013, s. 296) — badajaca spoteczne oddzialywanie
srodkéw przekazu — moéwige o
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dziennikarzach jako o osobach poszukujacych informacji w celu zaspoko-
jenia ciekawosci i przyblizenia, objasnienia §wiata spoteczenstwu, podkre-
§la si¢ misyjnos¢ tej pracy (...). Poczatkowo jednak dziennikarstwo funk-
cjonowalo jedynie jako zajecie podejmowane przez ludzi traktujacych je
jako powotanie. Dopiero z czasem poddane zostalo regulacjom prawnym
i uznane za zawéd>.

Stuszne zatem pozostaje twierdzenie ks. prof. Michata Drozdza (2016,
s. 35) — badacza mediéw 1 wykladowcy akademickiego Uniwersytetu
Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie — ze kazdy z dziennikarzy powi-
nien dziataé w §wiecie prawdziwych wartosci, przekazywac je ludziom.
Powinien mieé¢ $wiadomos¢ ,,misyjnosci” swojego dzialania, czyli realiza-
¢ji powolania do bycia dziennikarzem.

Realizacja wskazanego powyzej powolania uzalezniona jest od profe-
sjonalizmu, czyli kompetencji zawodowych 1 odpowiedzialno$ci moral-
nej, ktérymi odznaczacé si¢ powinni wszyscy tworcy medialnego przekazu.
Cecha ta wymieniana jest szczegdlnie czesto; warto zatem odnaleZé jej
rozumienie. Na tamach ,Niedzieli” dziennikarski profesjonalizm opisy-
wany jest jako: rzetelno$¢, otwartosé, tworczosé, uczciwosé, etycznosé.

Zdaniem Katarzyny Woynarowskiej (2005) — redaktorki ,,Niedzieli” —
rzetelno$¢ to stowo klucz dziennikarskiego przekazu®. Opinig t¢ uzyskata
wérdd swoich rozméwceéw. Jako pierwszy wypowiedzial si¢ ks. Ireneusz
Skubi§ (2005) — diugoletni redaktor naczelny tygodnika. Jego zdaniem
o rzetelnos$ci §wiadczy walka o prawde, czyli o prawdziwo$¢ obrazu zycia.
Dzialanie takie jest konieczne wtedy, kiedy rzeczywisto$¢ jest zamazy-
wana. Czynig to nie tylko politycy czy ekonomisci, lecz takze dzienni-
karze. Wazne jest zatem nieustanne pragnienie podprowadzania podej-
mowanych kwestii do $wiatla, aby samemu dotrze¢ do Zrédia prawdy,
a nastepnie aby odbiorcy przekazu mogli wyraznie zobaczyC rzeczywi-
sto$¢. Opisujac w ten sposéb rzetelnos§é, przywotuje mysl $w. Franciszka
Salezego — pisarza i redaktora, a dzi§ patrona dziennikarzy — ze wszystko
to, co dziennikarz tworzy, powinno wyrazaé jego milo§¢ do Boga —
Prawdy i dlatego powinien on przekazywaé informacje jasno i w $wietle.
Kiedy prawda jest zaciemniana i pozostawiona w mroku, wtedy jej prze-
kaz pozostaje nierzetelny.

2 Autorka, powolujac si¢ na publikacje Stanistawa Mocka Dziennikarze po komunizmie, podaje
nast¢pujace argumenty za uznaniem dziennikarstwa za zawdd: a) jest zespolem dziataf wyko-
nywanych nieustannie i regularnie, b) okresla pozycj¢ osoby na rynku pracy, ktéra utrzymuje
si¢ z wynagrodzenia za spelniane obowiazki zawodowe, ¢) praca ta ksztaltuje angazowanie si¢
w codzienne zycie i planowanie przyszlosci.

3 Autorka wskazuje na cechy dobrego dziennikarstwa; obok rzetelno$ci wymienia takze: rzeczo-
wos¢, prawde 1 wiarygodnosé.
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W kolejnej wypowiedzi Lidia Dudkiewicz (2005) — zastepca redaktora
naczelnego ,,Niedzieli” — tlumaczy, ze rzetelno$¢ to przeciwstawienie si¢
sinwazji materialistycznego stylu zycia”. W pracy dziennikarskiej prze-
jawia si¢ ona przez uznawanie kryterium prawdy i1 obicktywizmu przed
kryterium rynku, nieuleganie nieuzasadnionej niecheci do grup spotecz-
nych 1 ich dzialalnosci (na przyklad powszechnej wrogosci do Kosciola),
propagowanie chrzescijafiskich warto$ci spoteczefistwu przeniknigtemu
konsumpcyjnym sposobem zycia.

Z kolei Anna Migalska (2005) — dziennikarka cz¢stochowskiej redak-
¢ji TVP — akcentuje potrzebg docierania do ludzkiej wrazliwosci 1 uczué.
Podejmujac jakakolwiek kwestie, redaktor powinien przekonaé odbiorcow
relacji, ze nie jest obojetny na los bezpo$rednio zainteresowanych w pod-
jetej sprawie. Rzetelno$¢ to takze poruszenie duchowych sfer zycia czlo-
wiceka, dzicki ktéremu moze nastapic spoleczne zaangazowanie.

W tekscie Katarzyny Woynarowskiej znalazl si¢ réwniez komentarz
o. Kazimierza Manieckiego (2005) — paulina, redaktora naczelnego dwu-
miesi¢cznika ,Jasna Goéra”. Opisujac rzetelno$é, wskazal na postawe
dziennikarzy katolickich, jakiej oczekuja wierzacy w Boga odbiorcy.
Wykonywana przez nich misja odznacza si¢ rzetelno$ciag wéwczas, gdy
poparta jest osobistym Swiadectwem zycia wedlug chrzescijanskich war-
toSci. Owoce takiej stuzby poréwnuje do lampy na Swieczniku i latarni
morskiej, ktdrych $wiatlo wskazuje droge do szcze¢Sliwego zycia nie tylko
doczesnego, lecz takze wiecznego.

W tym miejscu prezentacji wzorca dziennikarza przedstawianego na
stronach ,,Niedzieli” warto przywolaé mysl Jestsa Colina (2004) — dyrek-
tora Agencji Informacyjnej Zenit, opisujaca wlasciwe wykonywanie zadan
przez tych, ktérzy sa chrzescijanami. W ich przypadku nalezy méwié nie
tylko o profesjonalizmie, lecz takze o postepowaniu zgodnie z przykaza-
niem mitoci.

Milosé do wrogbéw to potezna ,bron” chrzescijanina, rowniez chrzescija-
nina zajmujacego si¢ dziennikarstwem. Jezeli za poSrednictwem naszej
pracy ukazujemy, ze nie tylko respektujemy, lecz kochamy ludzi, kt6rzy sa
wrogo nastawieni do naszych zasad i wartosci, stwarzamy przestrzen do
dialogu i nawrécenia (cyt. za: Redzioch, 2004, s. 9).

Przeciwna postawa, osobiste ataki i jalowa krytyka, czyni nas przegranymi
zaréwno dziennikarzami, jak i wyznawcami Chrystusa.

Dopelnieniem powyzej zamieszczonych ttumaczen dziennikarskiej
rzetelnosci jest skierowane przez Janing Szczygielskg (2000) do czytelni-
kéw katolickiej prasy wyjasnienie:
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[rzetelno$¢ — przyp. red.] naklada na nas obowigzek informowania
o dobrych i zlych stronach opisywanych zjawisk. Weale nie po to, by stra-
szy¢ albo odwrotnie — przekonywal dof, lecz po to, by poméc ludziom
zrozumieé te zjawiska, pomdc wyrobi¢ wlasny poglad, aby potrafili oni
wyartykulowaé swoje stanowisko wobec danej sprawy — oczywiscie, wtedy
gdy przyjdzie odpowiedni moment.

Z kolei redaktor Margita Kotas (2007) pisala, ze o rzetelnosci nadawcéw
spolecznego przekazu §wiadczy ich dochowywanie wiernosci odwieczne;j
Prawdzie, sumienno$é w przekazywaniu informacji, wrazliwo$¢ na ludzki
los i niesienie pomocy. Wyrazila nadzieje, ze ,wymienione przymioty
cechujg wszystkich dziennikarzy, niezaleznie jakie reprezentujg media”.

Charakteryzujac opisywane w katolickiej prasie kompetencje zawo-
dowe dziennikarzy, wskazaé mozna jeszcze na poruszong kwesti¢ jakosci
informacji, w ktérej przejawia si¢ ich rzetelnos¢. Zgodno$¢ kierowanego
do czytelnikéw przekazu z rzeczywistoscig istnieje jedynie wtedy, kiedy
oparta jest na kilku Zrédlach. Jak w rozmowie z ks. red. Ireneuszem Sku-
bisiem (2013) przekonywal o. prof. Leon Dyczewski, ,,Dziennikarz, for-
mulujac informacje i przekazujac je odbiorcom, nie moze dzisiaj oprzeé
si¢ tylko na jednym Zrédle” (zob. Guzek, 2013, s. 75)*.

Do zawodowych kompetencji dziennikarza obok rzetelnosci nalezy
takze otwarto$é, ktéra ks. Leszek Gesiak (2020, s. 27) — nauczyciel aka-
demicki w Instytucie Dziennikarstwa w Akademii Ignatianum w Krako-
wie 1 rzecznik Konferencji Episkopatu Polski — definiuje jako umiejet-
no$¢ rozmawiania ze wszystkimi, a nie jedynie z tymi, ktérzy my$la i zyja
wedlug uznawanych przez dziennikarza warto$ci. W rozmowie z redak-
torami ,Niedzieli” (Grabowski i Woynarowska, 2020, s. 27) ks. Gesiak
podaje jako przyklad media katolickie. Muszg one wyzwoli¢ si¢ z mySle-
nia, ze sg tylko ,dla wybranych”: ,media katolickie sa dla wszystkich, a nie
tylko dla tych, ktoérzy przychodza w niedziele do kosciota”. Takie uka-
zywanie innym wartoSci chrze$cijafiskich to ,wychodzenie z okopéw”.
Otwarto$¢ dziennikarzy, jak mozna przeczytaé w zamieszczonym w tym
samym numerze tygodnika tekScie ks. Krzysztofa Pawliny (2020, s. 24),

4 Damian Guzek — pracownik naukowo-badawczy Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach —
opisuje rzetelnos$¢ jako doktadne i staranne wykonywanie obowigzkow, ktorych rezultaty
pozostaja widoczne i transparentne. Kazdy z dziennikarzy odznaczal si¢ nia powinien na
wszystkich etapach tworzenia informacji: a) zbierania i selekcjonowania — sprawdzenie wia-
rygodnosci zrédla, weryfikacja prawdziwosci informacji, lojalno$¢ wobec kolegéw, dotrzymy-
wanie zobowiazafn wzgledem informatoréw (tajemnica zZrédel), b) przygotowania materialu
prasowego — stala dyspozycja do oddzielania faktu od komentarza i oceny, solidno$¢, obowiaz-
kowos¢, konkretno$é, odpowiedzialno§é za przekaz, ¢) publikacji — odpowiednie uporzadko-
wanie dla przejrzystosci.



Pawet Maciaszek — \Wzorzec dziennikarza wedtug przekazu tygodnika katolickiego , Niedziela”

dostrzegamy wowczas, gdy przebywajg z innymi — zadajg im pytania, fil-
muja, nagrywaja. Pozwalaja si¢ wypowiedzie¢ do kofica, nie przerywa-
jac w pol zdania i nie dopowiadajac tresci wedlug wlasnego przekonania.
W wykonywanej pracy — przekonuje w rozmowie z red. Anng Przewoznik
(2019, s. 13) Lukasz Czechyra, katolicki wideobloger — ,najcenniejsze sa
oko 1 ucho otwarte na to, co si¢ dzieje dookola mnie”.

W zawodowe kompetencje dziennikarza wpisuje si¢ réwniez twor-
czo8¢, czyli trud poszukiwania tematéw, ktérych prezentacja stanowid
bedzie tre$¢ medialnego przekazu. Podejmowanie go, jak twierdzi na
tamach sandomierskiej edycji ,,Niedzieli” Joanna Sarwa — redaktorka
radiowa — §wiadczy o kreatywnosci dziennikarza. W udzielonym ks. Woj-
ciechowi Kani (2020) wywiadzie méwi, ze cecha ta posiada decydujace
znaczenie dla zdobywania odbiorcéw. Ludzkie sprawy, tematy, ,leza na
ulicy”, po nie z pokojéw redakeji wychodza pracowici, cickawi 1 twor-
czy dziennikarze. Wychodzac na ulicg, rozgladajac si¢ dookola i przede
wszystkim rozmawiajgc z napotkanym czlowiekiem, zdobywa si¢ infor-
macj¢, material do publicystyki, wywiady.

W praktyce dziennikarska tworczo$é wyrazaé si¢ moze nie tylko przez
podawanie informacji, lecz takze — bazujgc na nich — przez wywolywa-
nie pytan i chwil refleksji u ich odbiorcéw. Definiowane na tamach ,,Nie-
dzieli” ,,dobre dziennikarstwo” to takie — jak przekonuje w rozmowie z ks.
Ireneuszem Skubisiem (2013, s. 10) o. prof. Leon Dyczewski, uniwersy-
tecki badacz $wiata mediéw — ktdre przynagla odbiorcéw do myslenia,
wymiany pogladéw i dzialania. W ten sposéb rozrasta si¢ sSwiadomosé spo-
teczna. Jego zdaniem, dostrzec mozna z fatwoscia, na czym polega niedo-
skonaltos¢ (wrecez stabo$c) medialnego przekazu; wyraza si¢ ona w tym, ze
nie poglebia §wiadomosci czytelnikéw w kwestiach dotyczacych sfer poli-
tycznych, spolecznych, gospodarczych i religijnych. Tresci kierowane do
odbiorcéw sg byé moze zbyt trudne, niedokladne, zdawkowe.

Twoérczosé stanowi powolanie wszystkich dziennikarzy, bowiem kazdy
z nich ma pomagaé innym ,stawaé si¢”. Uzasadniajgc t¢ tezg, ks. Krzysz-
tof Pawlina (2020, s. 25) — wykladowca akademicki przedmiotéw teo-
logicznych Akademii Katolickiej w Warszawie — przywoluje nauczanie
papicza Franciszka z okazji 54. Swiatowego Dnia Srodkéw Spolecznego
Przekazu: potrzebujemy by¢ nieustannie ,,tworzeni” i ,,stajacy si¢”.

Méwigc o pracy dziennikarza, w ktdrej dostrzega si¢ element misyjno-
$ci, nie mozna poming¢ spoczywajacej na nim odpowiedzialno$ci moral-
nej. O zwigzku spetnianego kamerg, piérem czy mikrofonem postan-
nictwa z odpowiedzialnoScig przypomnial czytelnikom ,Niedzieli”
abp Wactaw Depo. Cytujac or¢dzie Franciszka na 52. Swiatowy Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu, w ktérym papicz wskazuje zagroze-
nia dla pokoju, abp Depo (cyt. za: BP KEP/ Warszawa — KAI) apeluje
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o zatroszczenie si¢ o czlowieka (spoleczefistwo), sugerujac, ze ,najlep-
szym antidotum na falsz nie sg strategie, ale ludzie; osoby, ktére w odpo-
wiedzialny sposéb uzywaja jezyka (...). Dziennikarz we wspdlczesnym
Swiecie nie tylko wykonuje swoja pracg, ale pelni prawdziwg misjg, pono-
szac za nig odpowiedzialnos¢”.

Do zawodowych kompetencji dziennikarza nalezy uczciwosé, ktéra dla
ks. Michata Drozdza (2021, s. 41) jest wartoScia sktadajgca si¢ z prawdy,
sprawiedliwosci, wolnosci 1 0dpow1ed21alnosc1 sposobu ich poznawa-
nia i realizowania. Kazda z nich wplywa na decyzje, wybory i dzialania
pracownikéw Srodkéw spotecznego przekazu. Ksigdz Jarostaw Grabow-
ski — redaktor naczelny ,,Niedzieli” — wskazuje, ze potrzebna jest ona przy
komentowaniu biezacych wydarzen. Tylko w ten sposéb kierowany prze-
kaz zyskuje coraz wigcej odbiorcéw i wplywa na nich bardziej przekonu-
jaco (zob. Orman, 2020b).

Cecha ta realizuje si¢ przez obiektywne ocenianie rzeczywistoSci.
Obicktywizm taki — dzieli si¢ swoim spostrzezeniem w rozmowie z red.
Katarzyng Woynarowska (2019, s. 10) Krzysztof Ziemiec, redaktor telewi-
zyjny — czgsto jest zbyt trudny do przyjecia przez odbiorcg, ktéry zarzuca
dziennikarzowi, ze potrafi si¢ wzbié ponad interesy na przyktad koja-
rzonej z nim partii politycznej. Opinia widzéw 1 czytelnikéw nigdy nie
powinna wplywaé na uczciwo$¢ nadawcéw informacji. Nie ulega watp-
liwosci — jak przyznal w udzielonym wywiadzie red. Annie Przewoz-
nik (2019, s. 13) Zdzistaw Maklez, dlugoletni publicysta czestochowskiej
redakeji Polskiego Radia Katowice — ze

zaden dziennikarz nie bedzie do kofica obiektywny, poniewaz postrzega
§wiat przez pryzmat swojego sposobu rozumowania. Jesli jednak ten
warunek gubimy, to gubimy dziennikarstwo. Stajemy si¢ wtedy strona,
rzecznikiem jakiej$§ sprawy, a to, niestety, w dzisiejszym dziennikarstwie
jest bardzo powszechne.

Do wskazanej powyzej uczciwosci dodaé nalezy obowigzujacg pra-
cownikéw mediéw etyczno$é. Charakteryzujac przedstawiang na famach
prasy katolickiej osobe¢ dziennikarza, nalezy dostrzec wskazanie, ze
w §rodkach spolecznego przekazu powinni pracowal ludzie odznacza-
jacy si¢ sumieniami dojrzatymi i uksztalttowanymi. Prawidlowosé t¢ podat
dziennikarz ks. Krzysztof Oldakowski, opisujac w rozmowie z redakto-
rem Piotrem Jackowskim (2007) stuzebng funkcje mediéw: $rodki prze-
kazu ,powinny przede wszystkim stuzyé komunikacji, a najwazniejszy
w nich jest odbiorca. To wlasnie jego mamy stawial zawsze na pierwszym
miejscu i jemu sluzy¢”. O odgrywaniu takiej roli przekonywal czytelni-
kéw ,Niedzieli” ks. Tadeusz Rydzyk — twdrca i dyrektor Radia Maryja;
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odpowiadajgc na pytania ks. red. Jarostawa Grabowskiego (2021, s. 12),
zapewnial, ze radio ,dociera do réznych ludzi (...). Dostaj¢ duzo $wia-
dectw, ze dzicki naszej rozgtosni odkryli prawdg, lepiej poukiadali swoja
hierarchi¢ wartoSci, swoje zycie”.

W tym miejscu rodzi si¢ pytanie o konieczno$¢ posiadania przez kaz-
dego z dziennikarzy wlasciwie uksztaltowanego sumienia. Arcybiskup
Wactaw Depo (cyt. za: Orman, 2020, s. 3) odpowiada na nie, ttumaczac, ze
jedynie takie sumienie pozwala kazdemu z twércéw spolecznego przekazu
na wypelnienie zadania, jakim jest odnawianie umystu i rozwijanie zycia
duchowego odbiorcéw przez kierowanie do nich rozpoznawanej prawdy.

Ksigdz prof. Michat Drozdz (2016, s. 28) dzieli si¢ spostrzezeniem latwo
dostrzegalnej we wspoélczesnym Swiecie ,dewaluacji jakosci dziennikar-
stwa”. Na naszych oczach dokonuje si¢ poglebiajgca si¢c degradacja war-
to$ci dziennikarza. Widaé negatywne skutki wynikajgce z obnizania stan-
dardéw profesjonalizmu dziennikarskiego. Przestaje on byé harmonig
fachowosci z etycznoscia; wolno$¢ slowa nie wigze si¢ juz z odpowie-
dzialnoscig, a samo dziennikarstwo zamiast by¢ w dalszym ciggu wypel-
niang misja, staje si¢ miejscem kreowania oraz promowania ,medialnych
gwiazd” i ,celebrytéw dziennikarskich” (zob. Maciaszek, 2013, s. 103).
Powyzsza opini¢ potwierdza Maciej Ifowiecki — dziennikarz i publicysta,
byly cztonek Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji — w opublikowanym
na tamach ,Niedzieli” wywiadzie; do prowadzgcej rozmowe Wiestawy
Lewandowskiej (2010, s. 18) méwil o patologii powstajacej z

lansowania gwiazdorskiego stylu dziennikarstwa. Dzi$ kazda rozglosna,
kazda stacja telewizyjna musi mieé¢ swojg gwiazde, przy czym na ogél
nie zostaje nig dziennikarz najzdolniejszy, najwybitniejszy, najbardziej
prawdoméwny, najbardziej zwracajacy uwage na zasady etyczne w swoim
zawodzie. Gwiazda polskiego dziennikarstwa to zazwyczaj osoba najle-
piej spelniajaca niejasne kryteria nadawcy lub wiasciciela stacji, dobrze
oplacana i na ogét promowana przez macierzysta stacj¢ jako wzoér dzien-
nikarskich cnét. Najgorsze, ze gwiazdy te stajg si¢ wzorem dla kolegéw,
cho¢ tak naprawde nie powinny nim byé.

Takiego samego zdania jest Maria Wasicka-Sroczyfiska (2013, s. 306),
ktéra negatywnie ocenia dzialalno§é niektérych dziennikarzy; wielu
z nich pozwala niestety na traktowanie siebie na réwni z aktorami,
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piosenkarzami czy politykami. Wystepujac w reklamach, uatrakcyjniajac
okladki kolorowych czasopism 1 tabloidéw, nie tylko sa podziwiani, lecz
takze zacierajg wazng granic¢ mi¢dzy osobg tworzaca przekaz medialny
a bedaca ,,przedmiotem zainteresowania mediéow”.

W takich sytuacjach, jak twierdzi ks. prof. Michat Drozdz (2016, s. 29),
z pewno$cig mozna moéwié o niezrozumieniu dziennikarskiej stuzby.
Miejsce wiedzy 1 umiej¢tnosei zajmuje promowanie wlasnego wizerunku
oraz réznego rodzaju poczynania ideologiczne 1 biznesowe. Nie liczg si¢
woéwczas takie warto$ci jak prawda, dobro i pickno. Co wigcej, w postrze-
ganiu 1 ocenianiu pracy oséb zatrudnionych w $rodkach spolecznego
przekazu dominuje pogarda, ironia i drwina. Nie ma mowy o realizacji
powolania dziennikarskiego, pelnym pasji zaangazowaniu, odwaznym
podejmowaniu ryzyka w docieraniu do faktéw. Dostrzec mozna nato-
miast strach, rezygnacje, nicudolne dzialanie 1 ,,ucieczk¢ od «misyjnosci»
do blednie rozumianej «komercjalnosci»”.

Kolejnym ukazanym czytelnikom ,Niedzieli” zlym rozumieniem
wykonywanych przez siebie zadaf jest tworzenie przez dziennikarzy
fake newséw. Przed podawaniem falszywych informacji, ktére wyrzadzaja
w zyciu czlowieka i spoleczenistwa wiele zla, przestrzegat papiez Franci-
szek (cyt. za: (KAI/vatican.va)/ Watykan (2020)]. Skoro §wiat potrzebuje
opowiadan dobrych, prawdziwych i picknych, to nie powinno by¢ w nim
miejsca na coraz bardziej wyrafinowane klamstwa (przekaz okreSlany
jako deepfake). Jego zdaniem pilnie potrzeba dziennikarzy, ktérzy w swo-
jej pracy odznaczac si¢ quq madroscia. Jej brak, thumaczy Dariusz Kraw-
czyk (2019, s. 40), przejawia si¢ lamaniem norm etycznych — manipu-
lowaniem przekazywanymi wiadomoSciami, tendencyjnym dobieraniem
tresci i zrodel informacji.

W zaprezentowanym na famach ,Niedzieli” opisie dziennikarzy
1 wykonywanej przez nich pracy Grzegorz Lecicki — teolog medioznawca
i nauczyciel akademicki Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego —
przedstawia ich jako:

* niewolnikéw redakeji —identyfikujacych sie z jej linig programowa,
nurtem politycznym oraz ideologia (dlatego ,,w grupie medioznaw-
cow powstal kiedy$ pomyst wyraznego — widocznego dla kazdego
odbiorcy — oznaczenia, kto jest wlascicielem danego medium”);

* ofiary obecnego stanu medidéw — sg ,swoistymi medialnymi anal-
fabetami”, ktérym brakuje edukacji medialnej (w wyniku czego
zgadzajg si¢ na propagandg polityczna, swoim przekazem reguluja
masowe zachowania spoleczne);

* porzucajacych troske o prawde 1 dobro wspélne — podawane wow-
czas treSci stanowig zupelny absurd na skutek Zle pojetej wolnosci,
ktora jest absolutna 1 nadrz¢dna;
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* przekraczajacych granice przyzwoito$ci — gdy nie uwzgledniajg

szacunku do czlowieka.

Propagowanie nienawisci do KoSciota katolickiego, zaréwno w obsza-
rze medibéw, jak 1 kultury — na przykladzie ktérego konkluduje swoja opi-
ni¢ prof. Fecicki (przedstawiong w rozmowie z Wiestawg Lewandowska,
2019, s. 37) — oddzialuje negatywnie na wszystkie aspekty ludzkiego zycia.
Zlo, ktore si¢ wowczas rodzi, nie znajduje zdecydowanego sprzeciwu;
»latwo si¢ na to godzimy, nie wymagamy, aby ludzie mediéw 1 kultury kie-
rowali si¢ dobrem, prawda, picknem (...) nie zdajemy sobie sprawy z tego,
ze w jezyku mediéw zabraklo zwyklych wyrazéw szacunku do czlowicka,
ze dziennikarzom czg¢sto brakuje kultury osobistej”.

Przedstawione powyzej postawy dziennikarzy nierozumiejacych swo-
jej stuzby i odrzucajgcych wartosci potwierdza uzasadnienie o. Tadeu-
sza Rydzyka. Jesli stuzy¢ prawdzie nalezy absolutnie 1 nie wolno mysleé
o wlasnym interesie — tlumaczy dyrektor opiniotwdrczej katolickiej roz-
glosni — to nalezy odwaznie wskazywad dziennikarskie postawy, ktére
s3 ,nie do kofica klarowne”. Dostrzegalne sg one u tych, ktérym brakuje
odwagi — weszli w uklady w ramach poprawnosci politycznej badz uza-
leznienia biznesowego. Stad tez dobry przekaz moze powstawaé jedynie
dzicki dziennikarzowi wlasciwie uformowanemu. W wywiadzie prze-
prowadzonym przez ks. Jarostawa Grabowskiego (2021, s. 13) o. Tadeusz
Rydzyk wyraznie stwierdzil: ,Media sg tylko narz¢dziem, one wlasnie
powinny stuzyé dobru, a wigc i prawdzie i (...) milosci, bo prawda bez
milosci to moze by¢ terror, a milo§é bez prawdy to jest naiwnos¢, sen-
tymentalizm”. Kiedy podejmowany przez dziennikarzy zawodowy trud,
naucza abp Wactaw Depo (cyt. za: Orman, 2020, s. 3), nie stuzy rozpo-
znawaniu prawdy i wydobywaniu dobra, ktére wciaz pozostaja w ukryciu,
wtedy nie moze byé mowy o odnawianiu umyslu 1 ksztaltowaniu sumie-
nia, o troszczeniu si¢ o czlowieka i spoteczefistwo. Wzywajac ich do nie-
strudzonego przekazywania prawdy, hierarcha przywoluje spostrzezenie
$w. Jana Pawta II (cyt. za: Orman, 2021, s. 3): ,jesteSmy §wiadkami naro-
dzin nowej kultury, pozostajacej w znacznej mierze pod wplywem $rod-
kéw masowego przekazu, ktorej cechy charakterystyczne i treci czgsto
sprzeczne sg z Ewangelig 1 godnoscig osoby ludzkiej”.

W uzupelnieniu opisu medialnej troski o cztowieka, podkreslaniu jego
godnosci, warto przywolac podzial dziennikarzy na dwie grupy. Dokonala
go redaktorka Katarzyna Woynarowska (2005). Pierwsza grupe stano-
wig ci, ktorzy pelnig spoleczng stuzbe, w drugiej za$ z tatwoscig dostrzec
mozna

fowcow taniej sensacji, pazernych i bezwzglednych, ktérzy dla ,dobrego”
tematu s3 w stanie zniszczy¢é drugiego czlowieka. Dziennikarstwo
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brukowe, plotkarskie, oczerniajace, to dziennikarstwo klasy ,B”, pogar-
dzane nawet w branzy, ale niestety wcigz obecne na rynku medialnym,
bo zyskowne.

Tak interpretowana i wykonywana praca nie odznacza si¢ stuzbg
1 misyjnoscig. Zrozumiale zatem staje si¢ zestawienie postugi dziennika-
rzy z pracg nauczycieli, jakiego dokonal bp Adam Lepa — badacz i autor
licznych publikacji na temat medialnego przekazu. Dydaktyka dzienni-
karstwa polega na przekazie wiadomosci 1 poszerzaniu wiedzy, budze-
niu zainteresowan i rozwijaniu pasji, ksztaltowaniu postaw. Dlatego tez
mozna méwié o spoczywajgcej na dziennikarzach odpowiedzialnosci, od
ktorej nie tylko nie powinni uciekad, lecz takze ktéra powinna ich mobili-
zowat. Powinni, podobnie jak nauczyciele, nieustannie zabiegaé o dobro
odbiorcéw swojego medium. Swiadomosé podjetej odpowiedzialnosci
obroni nadawcéw przekazu przed uleganiem niezdrowej sensacji, szkod-
liwej demagogii, przed dzialaniami manipulatorskimi, treSciami uwlacza-
jacymi kulturze 1 dobrym obyczajom. Tak samo jak pedagodzy, weryfiku-
jac wiarygodno$é, starannie przekazujg oni prawde. Nie ulegaja przy tym
wplywom propagandy i w ten sposéb zachowujg niezalezno$¢ w mysleniu
1 dociekliwo$¢ intelektualng. Dzielgc si¢ z czytelnikami ,,Niedzieli” my$la
znanego medioznawcy Olegardo Gonzalesa de Cardedala z Uniwersy-
tetu w Salamance, bp Lepa (2004, s. 9) potwierdza wskazanie, ze ,kazda
gazeta powinna pelnié wobec spoleczefistwa misje nauczycielska”.

O nauczycielskich zadaniach dziennikarzy — przekazywaniu wiedzy
i wychowywaniu do przyjecia odpowiedzialnosci —bp Adam Lepa pisal na
tamach katolickiego tygodnika wielokrotnie. Sposréd wielu poruszanych
tematéw warto w tym miejscu przytoczyC opini¢ o zaniechaniu przez licz-
nych nadawcéw spolecznego przekazu propagowania patriotyzmu. Jego
zdaniem, w imi¢ reguly poprawnosci (politycznej, ideologicznej, medial-
nej), dziennikarze wstydza si¢ dobrze pisa¢ i méwié o Polsce i Polakach.
Taka postawe¢ uzasadniajg obawa, ze tego typu dzialanie moze zaszko-
dzié karierze zawodowej. Przekazujac swoja opinie, bp Lepa (2000, s. 15)
zaznacza jednocze$nie, ze uczac milosci do ojezyzny i rozslawiajac jej
imi¢ w §wiecie, zyskaliby szacunek i uznanie. Ich zastugi dla Polski bylyby
nie do przecenienia.

Przyktadem upolitycznionej i wszechwladnej poprawnosci — przeja-
wiajgcej sic w blednie pojetej tolerancji, ktéra wywoluje zamet w hierarchii
warto§ci — sg podawane przez dziennikarzy racje usuwania krzyza z prze-
strzeni zycia publicznego. Choéby dla wielu Polakéw znak ten byl warto$-
cig wyjatkowa, to jednak w imie ,jednokierunkowej tolerancji” nalezy go
zdjac wtedy, kiedy irytuje i drazni cho¢ jedng osobe¢. Opisujac takie sytua-
¢gje, dziennikarze zapominajg o nauczaniu $w. Jana Pawta II, ktéry méwiac
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o krzyzu, ttumaczyl zawarta w nim sil¢ przypominania ,,0 naszej chrzesci-
jahskiej godnosci 1 narodowej tozsamosci, o tym, kim jesteSmy 1 dokad zmie-
rzamy, i gdzie sg nasze korzenie” (cyt. za: Lepa, 2010, s. 18). Szanowanie
wartosci chrzescijanskich 1 patriotycznych pozostaje zatem aktualnym zada-
niem dziennikarzy. W przeciwnym razie, jak przeczytaé mozna w opubliko-
wanym w ,,Niedzieli” tekScie bp. Lepy (2008, s. 21), dokonuje si¢ odrzucenie
wypowiedzianej przez Adama Mickiewicza prawdy, ze Polski i Polakéw nie
mozna odlaczy¢ od krzyza. Nie dziwi zatem odwazna wypowiedZ hierar-
chy, kt6ry bada i opisuje stan polskiego dziennikarstwa, o ,,zatruciu informa-
cyjnym”, czyli méwieniu o rzeczach najwazniejszych tak, jakby one nic nie
znaczyly, 1 eksponowaniu spraw, ktdre poza sensacjg nie maja zadnej warto-
Sci. Kierujac do czytelnikéw katolickiego tygodnika swoje stowa, dzielil si¢
przekonaniem, ze w polskich mediach ofiarg banalizacji padajg takie sprawy,
jak: obraz wspolczesnych Polakéw, ich zycie spoleczne 1 polityczne. Pomija
si¢ na przyklad takie wydarzenia jak cud nad Wislg czy powstanie warszaw-
skie. Przypominal, ze klamliwe przedstawianie rzeczywistosci 1 przeciwsta-
wianie si¢ dobru wspélnemu jest dzialaniem niemoralnym.

W prezentacji zagadnienia dziennikarskiej postawy odznaczajacej si¢
niezrozumieniem misji i odrzuceniem warto§ci wydoby¢ warto znajdujaca
si¢ na famach ,Niedzieli” odpowiedZ na pytanie, dlaczego odbiorcy nie
szukaja katolickiego przekazu. Brakuje w nim bowiem wartosci chrzesci-
jahskich, wsréd ktérych wskazaé mozna:

* panowanie Boga nad §wiatem (mimo dostrzeganego w nim zametu

realizuje On swéj plan zbawiania czlowieka);

* zdecydowane potepienie grzechu, a nie czlowieka (zdolno$¢ do

czynienia dobra);

* nauczanie Jezusa Chrystusa ze wskazaniem przyjmowania sakra-

mentéw (wypelnianie wspdlczesnej pustki duchowej 1 moralnej);

* wcigz aktualng warto§é zycia wypelnionego praca dla bliZnich (rea-

lizacja stuzebnego stylu zycia).

W tworzonych przez dziennikarzy opisach codziennego zycia czto-
wiceka 1 spoleczenistw przedstawiane powinny by¢ dobro, pickno i prawda,
dzigki ktdrym mozemy poznacl i do§wiadczy¢ trwalej radosci i prawdzi-
wego szczgScia. Odbiorcy medialnego przekazu potrzebujg zatem tre-
$ci o malzefistwach trwalych i zgodnych (niestety, w mediach dominujg
negatywne wzorce w postaci zdrad 1 rozwodéw), o religijnym wychowa-
niu dzieci (czesto, szczegdlnie dotyczy to miodego pokolenia, promowana
jest kultura niezwiazana z Bogiem), o rzetelnym wypetnianiu obowigz-
kow (zbyt mato akcentuje si¢ wykonywang prace jako Zrddto satysfakeji,
zwracajac uwage na osiggane z niej materialne zyski) 1 owocng dziatal-
no$¢ spoleczng (wcigz zbyt malo promowany jest wolontariat i potrzeba
dzialalnosci na rzecz wspdlnot) (zob. Struzanowski, 2022, s. 12).
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Zaprezentowany w tekScie wzorzec dziennikarza 1 jego pracy charaktery-
zuje si¢ nastgpujacymi cechami: a) wykonywang pracg powinien rozumied
jako misj¢ 1 jako taka powinna byé ona postrzegana przez innych, b) misyj-
no$¢ ta zalezna jest od jego profesjonalizmu, czyli kompetencji zawodowych
i odpowiedzialno$ci moralnej, ¢) na profesjonalizm skladajg si¢: rzetel-
nos$¢, otwarto$é, tworczosé, uczeiwosl, etycznosé, d) kierowany do odbior-
cow przekaz powinien wyrazaé mito$é do Boga — Prawdy, ¢) przekazywane
treSci majg stanowié droge do ludzkiej wrazliwosci 1 uczué, f) swoim dziata-
niem powinien dawaé $wiadectwo zycia wedlug wartosci chrzescijanskich.

W drugiej cz¢sci artykulu opisana zostala postawa dziennikarza, ktéry
swoja prac¢ wykonuje niewlaSciwie — nie realizuje jej jako sluzby 1 nie
przekazuje w niej takich warto$ci jak dobro, prawda i pickno. Porzuca
profesjonalizm na rzecz promowania gwiazdorskiego stylu dziennikar-
stwa, realizuje wlasne ideologiczne i biznesowe cele, uzywajac fake new-
sow nie szanuje czlowieka, wzgledem spoleczefistwa nie podejmuje misji
nauczycielskiej, wstydzi si¢ patriotyzmu.

Wymienione przymioty opisane zostaly na stronach tygodnika katolic-
kiego ,,Niedziela”; jest to zatem obraz dziennikarza, kt6ry przedstawiony
zostal w $wietle zadah spoczywajacych na redakeji koScielnego pisma.
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