Zatgcznik do Zarzqdzenia nr 54/12024/2025 Rektora Uniwersytetu Ignatianum w Krakowie z dnia 14 kwietnia
2025 r. w sprawie wprowadzenia Regulaminu tworzenia kont pod markq UIK w mediach spotecznosciowych.
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§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

. Regulamin ma na celu okreslenie zasad tworzenia i zarzadzania kontami mediéw
spoteczno$ciowych zwigzanymi z Uniwersytetem Ignatianum w Krakowie,
zapewniajac ich zgodno$¢ z polityka uczelni, a takze odpowiedzialno$¢ za tresci
publikowane w sieci (dalej zwane ,,Kontem mediow spoteczno$ciowych”).

Konto mediow spotecznosciowych, ktore bedzie uzywane w celach uczelnianych,
musi by¢ autoryzowane przez Biuro Promocji UIK.

. Konta mediéw spotecznosciowych moga by¢é wykorzystywane do celow
informacyjnych, promujacych wydarzenia uczelniane, dziatalno$¢ naukowa,
kulturalng, sportowa oraz wszelkie inne inicjatywy realizowane przez uczelnig.

Konto mediow spotecznosciowych moze shuzy¢ takze jako kanal komunikacji ze
studentami, pracownikami uczelni oraz spoteczno$cia zewnetrzna, przy czym Konto
mediow spolecznosciowych nie zastepuje oficjalnych sposoboéw komunikacji, ani
doreczen.

Biuro Promocji UIK udziela zgody na utworzenie Konta w mediach
spotecznosciowych: Facebook, Instagram oraz YouTube.

Tworzenie kont, grup, stron lub kanatlow uczelni w innych serwisach
spoteczno$ciowych (takich jak Twitter, TikTok, LinkedIn i inne) jest zabronione,
chyba ze uzyska si¢ specjalng zgode Biura Promocji UIK. Zakaz dotyczy réwniez
wszelkich dziatan prowadzacych do zatozenia oficjalnych profili lub stron uczelni na
innych platformach.

§2
ZASADY TWORZENIA KONT W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWCH

Konto mediow spolecznosciowych, musi by¢ tworzone i zarzadzane przez
pracownikow uczelni lub osoby wyznaczone przez odpowiednie jednostki
organizacyjne.

. Przed zalozeniem Konta medidow spotecznosciowych nalezy uzyska¢ zgode Biura

Promocji UIK, ktore podejmuje decyzje po weryfikacji wnioskow o mozliwosé

zatozenia Konta w mediach spotecznosciowych (zatgcznik nr 1). We wniosku

o wyrazenie zgody na utworzenie Konta mediow spolecznosciowych nalezy wskazac

osobe, ktora ~ma  sprawowaé¢  funkcje  administratora  Konta  (dalej

zwang ,,administratorem”). Do wniosku nalezy dotaczy¢ zgode proponowanego
administratora na sprawowanie tej funkcji.

Zgoda na utworzenie Konta w mediach spotecznosciowych udzielana jest na wniosek:

a) dziekana lub dyrektora jednostki naukowo-dydaktycznej;

b) dyrektora/kierownika jednostki administracyjnej lub miedzywydziatowej UIK;

c) pracownika UIK, po uzyskaniu wczesniejszej zgody kierownika jednostki
organizacyjnej UIK, ktorej podlega;

d) przewodniczacego samorzadu studenckiego, samorzadu doktoranckiego lub innej
organizacji studenckiej, doktoranckiej, stowarzyszenia, przedstawiciela kota
naukowego po uzyskaniu wczesniejszej zgody Prorektora ds. Studenckich
i Ksztalcenia/dziekana/dyrektora szkoty doktorskiej.

Konto mediow spotecznosciowych powinno zawiera¢ nazwe¢ wskazujaca na

powigzanie z uczelnia w formie skrotu tj. UIK + okreslenie jednostki Ilub

dziatu. Decyzj¢ w sprawie finalnej nazwy konta podejmuje Biuro Promocji UIK.
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Materialy publikowane na Kontach mediéw spolecznosciowych powinny by¢
przygotowane zgodnie z wymaganiami i specyfikacjg poszczegolnych platform.

§3
ZARZADZANIE KONTAMI W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Konto mediow spotecznosciowych musi by¢ zgodne z ogdlnymi zasadami etyKi
I wizerunku uczelni, atakze z obowigzujagcymi przepisami prawa, w tym ustawag
0 ochronie danych osobowych.

Wszelkie publikowane materiaty, w tym teksty, zdjecia, filmy czy grafiki, powinny
by¢ tworzone lub wykorzystywane w sposob zgodny z przepisami w szczegodlnosci
zZ przepisami prawa autorskiego.

W przypadku korzystania z materiatlow innych podmiotéw (np. zdje¢, grafik, filmow)
nalezy uzyska¢ stosowng zgode lub zapewni¢ przeniesienie praw na uczelnie.

Po utworzeniu Konta w mediach spoteczno$ciowych dane dostepowe do konta
przekazywane s3a niezwlocznie z zachowaniem zasad bezpieczenstwa, do Biura
Promocji UIK.

Administrator jest zobowigzany do niezwlocznego poinformowania Biura Promocji
UIK o zmianach danych dostgpowych. Brak aktualnych danych dostgpowych moze
skutkowaé cofnigciem zgody na otworzenie Kkonta, jego zawieszeniem albo
skasowaniem.

§4
ZAKRES ODPOWIEDZIALNOSCI

Za publikowane w mediach spotecznosciowych informacje odpowiada administrator.
Administrator jest odpowiedzialny za monitorowanie i analizowanie aktywnos$ci na
wszystkich oficjalnych kontach, w tym reagowanie na interakcje uzytkownikow,
a takze zapewnienie, ze wszelkie materiaty s3 zgodne z wymaganiami prawa i etyki.
Przedstawiciele Biura Promocji UIK uczestniczg w tym procesie.

Administrator odpowiada rowniez za jako$¢ publikowanych materiatow, w tym m.in.
zakaz publikowania zdje¢ o niskiej ostrosci, niskiej rozdzielczosci lub z widoczng
pikselizacja. W przypadku materiatéw wideo, obowigzuje podobny zakaz dotyczacy
niskiej jakos$ci obrazu lub dzwigku, ktore moga wplynaé na zrozumiato$¢ i1 estetyke
publikowanych tresci.

Informacje publikowane na Koncie w mediach spotecznosciowych:

a) nie mogg narusza¢ przepisOw prawa, dobr osobistych oraz zasad wspoélzycia
spotecznego,

b) nie mogg zawiera¢ treSci naruszajgcych wizerunek Uniwersytetu Ignatianum
w Krakowie.

Na Koncie w mediach spotecznosciowych powinny by¢ publikowane tre$ci zwigzane
z dziatalnoscig uczelni, w tym:

« informacje o wydarzeniach akademickich,

« osiggnigciach naukowych i artystycznych,

o ogloszenia rekrutacyjne i ofertowe,

« informacje na temat wspotpracy z innymi instytucjami i organizacjami,

e inne tresci promujgce wizerunek Uczelni.
Biuro Promocji UIK ma prawo do pelnej kontroli nad tresciami publikowanymi na
wszystkich kontach uczelni. Moze ono, bez uprzedzenia, usuwa¢, modyfikowa¢ lub
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wstrzymywac publikacje wszelkich tresci, ktore uzna za niezgodne z polityka uczelni,
jej misja, warto$ciami lub wizerunkiem publicznym.

. W przypadku naruszenia zasad niniejszego regulaminu, Biuro Promocji UIK ma
prawo do natychmiastowego zawieszenia lub wusunigcia konta Iub strony, bez
koniecznosci uprzedniego ostrzezenia.

Biuro Promocji UIK moze, w razie potrzeby, wprowadzi¢ dodatkowe regulacje
i wytyczne dotyczace Kkorzystania z medidw spotecznoSciowych na uczelni, a ich
przestrzeganie bedzie obowigzkowe dla wszystkich oséb zarzadzajacych kontami
uczelni.

§5

POSTANOWIENIA DOTYCZACE KONT JUZ FUNKCONUJACYCH
PRZED WPROWADZENIEM REGULAMINU

Osoby odpowiedzialne za zatozenie wszelkich kont w mediach spotecznosciowych
juz funkcjonujacych, ktore zostaly utworzone w imieniu uczelni lub w celu jej
promocji, muszg niezwtocznie przekaza¢ informacje na temat:

 rodzaju platformy,

« daty utworzenia,

e Nazwy,

« danych administratora,

« danych dostgpowych
do Biura Promocji UIK. Przekazanie danych dostgpowych powinno nastapic
w bezpieczny sposob po konsultacji z Biurem Promocji UIK w terminie 7 dni od
momentu wdrozenia niniejszego regulaminu.
. Kazde istniejace konto musi mie¢ wyznaczonego administratora odpowiedzialnego za
zarzadzanie kontem, w tym za przekazanie danych dostgpowych oraz regularne
aktualizowanie danych logowania.
. W terminie 14 dni roboczych od uchwalenia niniejszego regulaminu osoby
odpowiedzialne musze wyznaczy¢ administratora Konta, ktérego dane zostang
podane do Biura Promocji UIK. W przypadku braku przekazania informacji Biuro
Promocji UK jest uprawnione do wszczgcia procedury zawieszenia albo skasowania
istniejacych kont.
. Administrator konta ponosi pelng odpowiedzialno$¢ za zarzadzanie treSciami
publikowanymi na koncie, w tym za zgodnos¢ z regulaminem uczelni, za
bezpieczenstwo danych logowania oraz za monitorowanie aktywnosci na koncie.
. W przypadku zmiany osoby pelnigcej funkcj¢ administratora konta, nowy
administrator ma obowigzek niezwlocznego przekazania danych dostepowych do
Biura Promocji UIK oraz zapoznania si¢ z obowigzujacymi zasadami regulaminu.

§6
POSTANOWIENIA KONCOWE

. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem decyzje podejmuje osoba
odpowiedzialna za Biuro Promocji UIK.

. Decyzj¢ w sprawie mozliwosci tworzenia materiatdw audiowizualnych
(tj. przyktadowo podcasty, webinary, materialy video) w mediach uczelnianych UIK
(tj. Stacja 4, Studio TV UIK) podejmuje Biuro Promocji UIK.
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Zatqcznik nr 1 do Regulaminu tworzenia kont pod markq UIK w mediach spotecznosciowych.

data skladania wniosku

Whiosek o zgode¢ na utworzenie konta pod marka UIK w mediach spolecznosciowych

Zwracam si¢ z prosba o zgode na utworzenie konta w mediach spotecznosciowych:

o dane WNIOSKOTAWCY . ...t e e
o dane adminiStratora:. ... ... .t e
*Podpis przetozonego Podpis osoby wnioskujacej

*dot. przypadku, kiedy osobg wnioskujgcg jest Pracownik UIK



Wyrazam zgodg¢ na pelnienie funkcji administratora konta w mediach spoteczno$ciowych i potwierdzam
zapoznanie si¢ zasadami prowadzenia konta, okreslonymi w Zatacznik do Zarzadzenia nr 54/2024/2025 Rektora
Uniwersytetu Ignatianum w Krakowie z dnia 14 kwietnia 2025 r. w sprawie wprowadzenia Regulaminu

tworzenia kont pod marka UIK w mediach spoteczno$ciowych.

Imie i nazwisko:

Krakéw, dnia podpis:

'Wyrazam zgode na utworzenie konta medidow spolecznosciowych, zgodnie z wnioskiem.

Krakow, dnia podpis:




