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Socjalizacja w rodzinie i kultura
konsumpcyijna

ABSTRAKT

Celem artykutu jest ukazanie proceséw socjalizacyjnych we wspoét-
czesnej rodzinie ze szczegdlnym uwzglednieniem kontekstéw prze-
strzeni zycia codziennego, jakim jest kultura konsumpcyina. Przed-
miot analiz stanowi $rodowisko wychowawcze, jakim jest rodzina
wraz z uwarunkowaniami socjalizacji zwiqzanymi z dominujqcq we
wspodtczesnym $wiecie kulturq konsumpcying. Wobec tak zarysowanej
problematyki cel ten zostanie zrealizowany poprzez krytyczng ana-
lize opracowan dotyczgcych przemian socjalizacyjnych ponowoczes-
nej rodziny i kultury konsumpcyinej. Analiza przeprowadzona w arty-
kule koncentruje sie wokét trzech zagadnien. Nakreslony zostat jeden
z kontekstéw socjalizacji w rodzinie, jakim jest kultura konsumpcyjna.
Nastepnie ukazano gtéwne aspekty socjalizacji w rodzinie jako me-
chanizmu poznawania systemu znaczen i wdrazania do uczestnictwa
osoby w danym uktadzie spotecznym. W wyniku przeprowadzonych
analiz wytoniono kilka wnioskéw. W nakreslonych kontekstach wska-
zano wyzwania, jakie stajq przed procesem socjalizacji w rodzinie
w odniesieniu do kultury konsumpcyijnej. Niewqtpliwie socjalizacja
konsumencka pozwala mtodemu pokoleniu na odnalezienie sie we
wspdtczesnym $wiecie. Wazne jest, aby socjalizacja nie tylko na tym
sie skupiata, ale takze ksztaltowata umiejetnosé dokonywania co-
dziennych wyboroéw.
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ABSTRACT

The aim of the article is to show the socialization processes at work
in the contemporary family, with a particular emphasis on one of the
contexts of everyday life which is consumer culture. The subject of ana-
lyzes is the educational environment of the family, along with the cir-
cumstances of socialization in the context of the consumer culture which
dominates in the contemporary world. In the face of this problem, this
goal will be achieved through a critical analysis of studies on social-
ization in the postmodern family and consumer culture. The analysis
carried out in the article focuses on three issues. One of the contexts of
socialization in the family, which is consumer culture, is outlined. Next,
the main aspects of socialization in the family as a mechanism knowing
the system of meanings and the implementation to the participation of
a person in a given social reality. The result of the analyzes carried out
led to several conclusions. In such contexts, the challenges faced by the
process of socialization in the family with regard to consumer culture
are indicated. Undoubtedly, consumer socialization allows the younger
generation to find themselves in the modern world. It is important that
socialization also shapes the ability to make everyday choices.

Wprowadzenie

Wiek XXI na skutek przemian spoleczno-kulturowych przynidst
dos$wiadczenie plynnej rzeczywistosci. Czlowiek czesto znajduje si¢
w sytuacji, kiedy Zyje na granicy dwéch lub czasami wigcej subswia-
téw, nieustannie poszukujac nowych, satysfakcjonujacych doznar.
Wielowymiarowos¢ zycia wspélczesnej rodziny generuje takze wie-
loé¢ réwnoleglych rzeczywistosci, w ktérych zyje. Intensywne tempo
Zycia oraz pojawiajaca si¢ rodzinna i pozarodzinna wielozadanio-
wo$¢ czlonkéw rodziny zmienia zycie rodziny. Czesto réwnolegle
funkcjonowanie jednostki w przestrzeni realnej i wirtualnej zmienia
procesy wychowawcze oraz socjalizacyjne wobec dzieci i mlodzie-
zy. Zasadniczo mozna powiedzieé, ze w ostatnich dziesigcioleciach
zadania i funkcje rodziny nie ulegly znaczacym zmianom'. Nadal

! Por. W. Wrzesien, Modyfikacje wzordw socjalizacyjnych w czasach nalogo-

wych konsumentsw, ,Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny” 2014,

R. LXXVI, z. 3,s. 261-263.
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rodzina pozostaje czesto pierwszym i najdluzej oddzialujacym na
dziecko $rodowiskiem zycia. Nieustannie opieka, wychowanie oraz
socjalizacja pierwotna dokonuje si¢ w rodzinie i takie sg spoleczne
oczekiwania od rodziny. Jednak konteksty, w jakich konstytuujg si¢
przestrzenie zycia rodzinnego ulegaja dynamicznym zmianom, po-
jawiaja si¢ nowe wymiary, w jakich przebiega zycie rodzinne oraz
procesy wychowawczo-socjalizacyjne w rodzinie. Jednym z takich
kontekstéw jest kultura konsumpcyjna, ktéra stalta si¢ nieodigcznym
elementem zycia czlowieka w XXI wieku. W kontekscie wychowania
w rodzinie pozostaje tez pytanie o socjalizacje w rodzinie i jej ade-
kwatno$¢ w stosunku do zmieniajacych si¢ uwarunkowan spolecz-
nych?. Dzisiaj cz¢sto konsumpcja wyznacza pozycje spoteczng osoby
i niejako uzaleznia ludzi od przedmiotéw i ustug.

Celem artykutu jest przeanalizowanie wybranych elementéw
procesu socjalizacji w rodzinie z uwzglednieniem przestrzeni Zycia,
jaka stanowi kultura konsumpcyjna.

Kultura konsumpcyjna kontekstem socjalizacji w rodzinie

Konsumpcjonizm jest wspélczesnie jednym z dominujacych
styléw zycia, przejawiajagcym si¢ nadmiernym nabywaniem i spo-
zywaniem débr’. Kulture konsumpceyjng charakteryzuje ,syndrom
konsumpcyjny” polegajacy na szybkosci, nadmiarze i mnozeniu
odrzutéw*. Konsumpcjonizm oznacza, ze konsumpcja znalazla si¢
w centrum ludzkiego zycia. Z jednej strony stanowi ideologie, w in-
nym ujeciu jest sposobem zycia®. Wedtug Zygmunta Baumana wy-
nika to z tego, ze czlowiek we wspélczesnym spoleczeristwie pod-
porzadkowany jest gléwnie roli konsumenta. Taka bowiem role¢ ma
zasadniczo do odegrania cztowiek w kulturze konsumpcyjne;j®.

Por. J. Charchuta, Socjalizacja adolescentow w rodzinie — perspektywa socjolo-
giczna, w: Wokdt rodziny i dziecka — wybrane zagadnienia z teorii i praktyki, red.
E. Dybowska, M. Prucnal-Wéjcik, Krakéw 2017, s. 185.

Por. F. Bylok, Konsumpcja, konsument i spoleczeristwo konsumpcyjne we wspat-
czesnym swiecie, Katowice 2013, s. 141.

Por. Z. Bauman, Konsumowanie Zycia, Krakéw 2009, s. 95.

Por. F. Bylok, Konsumpcja, konsument i spoleczeristwo konsumpcyjne we wspot-
czesnym Swiecie, dz. cyt., s. 141.

¢ Por. Z. Bauman, Globalizacja, przel. E. Klekot, Warszawa 2000, s. 95.
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Konsumpcjonizm wywodzi si¢ z kategorii ekonomicznych, gdzie
oznacza proces wykorzystywania ustug i débr w celu zaspokojenia
potrzeb jednostki. Czesto wspélczesnie konsumpcja staje elementar-
ng koniecznoscig zyciows, ktéra postrzegana jest jako proces anali-
zowania potrzeb, postaw i zachowan. Kultura konsumpcyjna ,zaleca”
nie tylko zauwazanie potrzeb, ale takze poszukiwanie bodzcéw
i impulséw, ktére pozwalaja na powstawanie oraz rozwéj potrzeb,
na nieustanne poszukiwanie mozliwosci nieograniczonego ich roz-
woju’. Jest to swoistego rodzaju sztuczne generowanie potrzeb, by
kupowaé co$ bez praktycznej potrzeby, a jednoczesnie wyrazaé swoj
indywidualizm oraz dazy¢ do samorealizacji za pomoca nabytych
débr materialnych. Cechg wspélczesnego czlowieka zanurzonego
w konsumpcjonizmie jest elastycznos¢ czyli podatno$é¢ na szybkie
i nagle zmiany, kierowanie si¢ zasada otwartosci na wszystkie opcje®.
Otwarto$¢, czasami bezkrytyczna, na wszystko co przynosi rzeczywi-
stos¢ powoduje, ze dzisiaj czgsto ,w centrum spolecznie pozadanych
wartosci uprzywilejowane miejsce znajduja samorealizacja, osigganie
indywidualnych celéw i rozwéj mozliwosci, szczgscie osobiste, wol-
no$¢ wyboru wartosci, tozsamosci, pozycji spolecznej, stylu zycia, re-
alizacja wlasnych praw i potrzeb™.

Kultura konsumpcyjna jest coraz bardziej obecna jako rzeczywi-
sto$¢ zewnetrzna w prywatnej przestrzeni zycia rodzinnego™. W ta-
kiej realnosci dzieci ucza si¢ bardziej nie przestrzegania regut, ale
maksymalizowania wlasnych korzysci'.

Wydarzenia kulturalne w sferze konsumpciji stajg sie sezonowe,
wielozmystowe, ,obrandowane” i podawane w formie gotowej do

Por. W. Muszyniski, Kobieta i mall. Préba analizy socjologicznej, w: Pufapki
(po)nowoczesnosci. Rodzina, plec i role spofeczne w oglgdzie socjologicznym, red.

K. Piatek, A. Barabasz, Bielsko-Biata 2009, s. 121.
Por. Z. Bauman, Praca, konsumpcjonizm i nowi ubodzy, Krakéw 2006, s. 61.

Por. M. Biedroni, Wplywa kultury indywidualizmu na relacji migdzy rodzica-
mi i dziecmi, w: Dziecko w zmieniajqcej sig przestrzeni zycia. Obrazy dzieciri-
stwa, red. J. Izdebska, J. Szymanowska, Bialystok 2009, s. 247; E. Dybowska,
Upbringing and Socialization of a Child in the Family in the Era of Consumer
Culture, ,Pedagogika Rodziny. Family Pedagogy” 2017, nr 7(4), s. 132.

Por. W. Wrzesien, Modyfikacje wzordw socjalizacyjnych w czasach nalogowych
konsumentow, dz. cyt., s. 262.

Por. W. Wrrzesien, Zmiana pokoleri w czasach globalnej anomii, ,Societas/
Communitas” 2017, nr 2(24), s. 45.
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uzycia (instant). Kultura staje si¢ wydarzeniowa. To nie che¢ uczest-
niczenia w jakims§ wydarzeniu ma znaczenie, ale marka i sita przycia-
gania jakiego$ wydarzenia czy imprezy?. W kulturze konsumpcyj-
nej bycie kims§ staje si¢ nierozerwalne z pozadaniem i posiadaniem
produktéw. Otaczajaca czlowieka przestrzeri nasycona jest towarami
konsumpcyjnymi i reklamami tych towaréw oraz mnogoscia ofero-
wanych ustug. W kulturze konsumpcyjnej socjalizowanie odbywa si¢
poprzez przygotowanie do funkcjonowania w §wiecie marek i komu-
nikowania si¢ za ich pomocg".

Kultura konsumpcyjna ,wytwarzana” jest przez spoleczerstwo
konsumentéw. Konsumenci, jak twierdzi Z. Bauman, to osoby, kt6-
re od kolyski az po gréb trenowane s3 w konsumpcyjnej percepcji
$wiata i swojego w nim modus operandi. Swiat jest postrzegany jako
wielki magazyn czeéci zamiennych. Od cztowieka nie oczekuje sie,
ze zadowoli si¢ tym co ma, albo tym kim jest. Znamienne w kulturze
konsumpcyjnej jest wywieranie nieustajacej presji, by by¢ kimg innym
niz si¢ jest. Generowanie niezadowolenia z aktualnego stanu rzeczy
wynika z potrzeby zmiany, posiadania czego$ nowego™.

Socjalizacja w rodzinie z uwzglednieniem kontekstu kultury
konsumpcyjnej

Socjalizacja to proces czy mechanizm w rozwoju osoby, ktéry
wyznacza typ spolecznego uczestnictwa jednostki w danym uktadzie
spolecznym. Proces ten umozliwia jednostce spoleczne zaistnienie
i stawanie si¢ istota spoleczng, ktéra swoje Zycie i swoja tozsamos¢
kreuje w danym uktadzie spotecznym poprzez sekwencj¢ nastepuja-
cych po sobie réznych typéw uczestnictwa. Odnosi si¢ do spolecznej
istoty rozwoju czlowieka i zaklada uwewnetrznienie norm i zasad

2 Por. T. Szlendak, K. Olechnicki, Megaceremoniaty i subswiaty. O potransfor-
macyjnych przemianach uczestnictwa Polakéw w kulturze, ,Ruch Prawniczy,

Ekonomiczny i Socjologiczny” 2014, R. LXXVT, z. 2,'s. 293-308.

Por. R. Kossakowski, Uprzedmiotowione i ,obrandowane”. Dzieci w kulturze
towardw, , Terazniejszos¢ — Czlowiek — Edukacja” 2011, nr 1(53), s. 25-28.

Por. Z. Bauman, Konsumowanie Zycia, dz. cyt., s. 108-111.
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regulujacych oraz funkcjonujacych w stosunkach migdzyludzkich
w rzeczywistoéci spotecznej, w ktérej zyciu uczestniczy®.

Socjalizacja to zapoznanie si¢ czlowieka ze spolecznie konstruo-
wanymi systemami znaczen, to nauka rozumienia i uzywania znakéw
(jezyka i symboli), to poznawanie sposobéw interpretowania ludzkich
zachowan. Socjalizacja to takze nabywanie umiejetnosci spotecznie
akceptowanego zaspokajania potrzeb oraz poznawanie i przyswaja-
nie okreslonego systemu warto$ci. W wyniku socjalizacji cztowiek
nabywa umiejetnosci poslugiwania si¢ przedmiotami niezb¢dnymi
do funkcjonowania w ramach danej spolecznosci®®. W' tradycyjnym
rozumieniu socjalizacja oznacza proces dziedziczenia stabilnej hie-
rarchii wartosci, w trakcie ktérego dziecko nabywa umiejetnosci
umozliwiajagce mu prawidlowe funkcjonowanie w $rodowisku spo-
tecznym, w ktérym zyje'’.

W szerokim rozumieniu socjalizacja rozumiana jest jako naby-
wanie przez dziecko (osobg) spolecznej dojrzalosci czy kompetencji
spolecznych. Z perspektywy pedagogicznej zwykle socjalizacja jest
postrzegana w wezszym rozumieniu jako nabywanie przez jednost-
ke elementarnych form zachowania si¢ spolecznie pozadanego'.
Proces socjalizacji to ksztaltowanie si¢ osobowosci spolecznej jed-
nostki, dziecka, mlodego czlowicka i wchodzenie w kulture. W dzi-
siejszym $wiecie w duzej mierze jest to takze wchodzenie w kulture
konsumpcyjna®.

Podejmujac tematyke procesu socjalizacji w rodzinie, nalezy ja
odnosi¢ przede wszystkim do fazy socjalizacji pierwotnej, obejmu-
jacej okres dzieciristwa, ktére pelni dominujaca role dla tego proce-
su. Rodzina stanowi podstawowa agende dla socjalizacji pierwotne;j.
Socjalizacja dokonuje si¢ wtedy w stosunkowo waskim gronie oséb
w rodzinie, poprzez bezposrednie relacje. Dziecko zdobywa wiedze
madros¢ zyciowa przede wszystkim od spolecznosci, w ktérej zyje.

Por. . Modrzewski, D. Sipiniska, Socjalizacja, w: Encyklopedia pedagogiczna
XXT wieku, t. 5 (R-St), Warszawa 2012, s. 803.

R. Kossakowski, Uprzedmiotowione i ,obrandowane’. Dzieci w kulturze towa-

réw, dz. cyt., s. 22.

J. Juszezyk-Rygatlo, Socjalizacia dziecka, jako proces ksztaltowania tozsamosti,
yEdukacja Elementarna w Teorii i Praktyce” 2016, t. 11, nr 4(42), s. 15.

8 Por.J. Modrzewski, D. Sipiriska, Socjalizacja, dz. cyt., s. 804.
1 Tamze, s. 808.
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Poprzez nasladownictwo, identyfikacje uczy si¢ wzoréw zachowan
dzigki obserwacji spolecznych zachowari w najblizszym otoczeniu®.
Mozliwos¢ codziennego obserwowania wzoréw czy norm zachowa-
nia innych o0séb z czasem moze sta si¢ zinternalizowanym sposobem
dziatania samego dziecka®. W fazie socjalizacji pierwotnej w rodzi-
nie istotna rol¢ odgrywaja zwiazki uczuciowo-emocjonalne. Zwykle
sg one bardzo silne, a dziecko nasladuje zachowania oséb znaczacych,
jakimi sg w tej fazie zycia przede wszystkim rodzice. Proces socjali-
zacji zawsze dokonuje si¢ w konkretnej czasoprzestrzeni i okreslo-
nym kontekscie kulturowym. Jednym z czynnikéw standaryzujacych
wspolezesnie proces socjalizacji jest konsumpcja. Stanowi ona takze
mechanizm spolecznej kontroli, ktéry dokonuje swoistego stanu zso-
cjalizowania jednostki®.

Rodzina, rodzice i jej zwyczaje jako przestrzen, w ktérej przede
wszystkim dokonuje si¢ socjalizacja pierwotna, oddzialuje na dziecko
na cztery sposoby. Po pierwsze, uwzgledniajagc mechanizmy socjali-
zacji, rodzina modeluje zachowania dziecka, dostarcza wzoréw za-
chowan. Po drugie, inspiracje do zachowari konsumenckich dziecko
czerpie z dyskusji dotyczacych wyboréw konsumenckich, jakie tocza
si¢ w rodzinie. Trzeci kanal socjalizacji w rodzinie stanowig relacje
z rodzefstwem, przede wszystkim kiedy mlodsze rodzeristwo nasla-
duje starsze. Czwarty element pierwotnej socjalizacji konsumenckiej
w rodzinie polega na tym, ze dostarcza ona okazji do samodzielnej
aktywnosci ekonomicznej®.

W ten sposéb, swiadomy lub niezamierzony, dziecko ulega proce-
som kultury konsumpcyjnej w rodzinie. W zakresie socjalizacji jest to
czgsto przyspieszona socjalizacja konsumencka. Polega ona na tym,
ze dzieci maja coraz wigkszy wplyw na decyzje konsumenckie, ja-
kie podejmowane s3 w przestrzeni zycia rodzinnego. Rodzice coraz
wezesniej deleguja na dzieci wigkszy zakres decyzji konsumenckich
w kategoriach nieprzeznaczonych dla dzieci, lecz dla calej rodzi-
ny, za$ przy zakupach pewnych kategorii dzieci staja si¢ doradcami

20 Por. ]. Turowski, Socjologia. Mate struktury spoleczne, Lublin 1993, s. 41.

2t Por. J. Charchula, Socjalizacja adolescentsw w rodzinie — perspektywa socjolo-

giczna, dz. cyt.,s. 187.
22 Por. ]. Modrzewski, D. Sipinska, Socjalizacja, dz. cyt.,s. 810-811, 814.

2 Por. A. Kolodziejezyk, Trzy podejscia do wyjasniania natury procesu socjalizacyi

konsumenckiej, ,Psychologia Spoteczna” 2012, t. 7, nr 3 (22), 5. 276.
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dorostych. Mimo ze nie posiadajg pelni czynnosci prawnych, dzie-
ci s waznymi konsumentami w kontekscie zycia rodzinnego. Sta-
nowig dobry material na konsumenta, gdyz rosna i rozwijaja sie,
a'w zwigzku z tym majg coraz wigksze potrzeby. Czesto w rodzinach
wystepuje preferencja potrzeb dzieci, zakupy dla nich realizowane s
w pierwszej kolejnosci*. Jak twierdzi Tomasz Szlendak, spoleczna
rola konsumenta stanowi wspélczesnie jedno z kryteriéw traktowa-
nia dziecka jako osobe dorosla. Bycie konsumentem to dokonywanie
swiadomego wyboru konsumenckiego®. Dlatego méwi si¢ o przy-
spieszonej socjalizacji, gdyz postawy, nawyki charakterystyczne dla
osoby doroslej przejawiaja si¢ w zachowaniach dzieci.

Umiejetnosci konsumenckie dziecko nabywa w rodzinie na dro-
dze nasladowania i modelowania, kiedy to §ledzi rozmowy, decyzje,
dzialania rodzicéw. Z dzieci wyrastaja dorosli, a socjalizacja konsu-
mencka, jakiej podlegaja w okresie dziecinstwa i wczesnej miodosci
ma niebagatelny wplyw na pézniejsze zachowania konsumenckie®.
Juz kilkumiesigczne dziecko sadzane jest w supermarketowym
wézku, skad moze swobodnie oglada¢ pétki wypelnione towarem,
umieszczone na wysokosci jego oczu®’.

Socjalizacja konsumencka w rodzinie moze by¢ bezposrednia lub
posrednia. Bezposrednia be¢dzie wtedy, gdy dzieci uczestnicza wraz
z rodzicami w zakupach, a rodzice podpowiadaja, co i dlaczego ku-
pi¢. Socjalizacja konsumencka posrednia ma miejsce, gdy ksztalto-
wane s3 nawyki, np. poprzez regularne czytanie tych samych gazet,
powtarzalne rytualy ogladania telewizji. W $rodowisku rodzinnym
rodzicie w ten sposéb ukazujg dzieciom wzorce zachowania. W duze;j
mierze to, czego dziecko doswiadcza w procesie wychowania w ro-
dzinie, réwniez w zakresie zachowari konsumenckich, ksztaltuje jego

2 B. Fratczak-Rudnicka, Dzieci w roli konsumentow — przyspieszona socjalizacja

konsumencka, w: Zmiana czy stagnacja? Spoleczeristwo polskie po czternastu la-

tach transformacji, red. M. Marody, Warszawa 2004, s. 92.

Por.T. Szlendak, Komercjalizacja dzieciristwa. kilka uwag krytycznych o niewy-
godnych wychowania dzieci w kulturze konsumpci, ,Kultura i Edukacja” 2005,
nr2,s. 71.

B. Fratczak-Rudnicka, Dzieci w roli konsumentow — przyspieszona socjalizacja
konsumencka, dz. cyt., s. 92.

25

26

2 Por. T. Szlendak, Komergjalizacja dzieciristwa. Kilka uwag krytycznych o nie-

wygodnych wychowania dzieci w kulturze konsumpeji, dz. cyt.,s. 23.
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p6zniejsze zachowania, takze zachowania konsumenckie®. Dziecko
uczy si¢ zachowari konsumenckich w domu, bezposrednio a takze
posrednio przez styl zycia, uksztaltowane w rodzinie nawyki i gusty,
spos6b spedzania wolnego czasu. Modelami dla dziecka sg rodzice,
§ledzi ono rozmowy i decyzje rodzicéw, inicjuje dyskusje®. Socjaliza-
cja konsumencka w rodzinie dostarcza dziecku ram do interpretacji
wiasnego doswiadczenia i uczy konfrontacji znaczeri z wymaganiami
otoczenia i kultury™®.

Wyrézniane sa trzy sposoby uczestnictwa dzieci w rynku konsu-
menckim. Pierwszy sposéb to konsumpcja bezposrednia. Ma miejsce
wtedy, kiedy dzieci samodzielnie dokonuja zakupéw wykorzystujac
posiadane $rodki finansowe. Drugi sposéb dziecigcej partycypacji
w rynku konsumenckim to konsumpcja posrednia, w ktérej dzieci
wplywaja na zakupy rodzicéw. Trzeci sposéb to konsumpcja przyszla,
ktéra ma na celu wezesne przywigzywanie dzieci do konkretnych
marek produktéw?!.

Proces socjalizacji w rodzinie, zwlaszcza w pelnej indywiduali-
zmu kulturze konsumpcyjnej, napotyka na trudnosci, jednak rodzina
pozostaje srodowiskiem zycia o najwigkszym znaczeniu dla ksztattu
i efektywnosci socjalizacji*?. Mimo ze znaczenie rodziny jest coraz
mniejsze, to pozostaje ona $rodowiskiem dominujacym dla socjali-
zacji®. ,Rodzina w trakcie wszystkich etapéw swojego cyklu Zycia

934

jest przestrzenia permanentnej socjalizacji”* — przede wszystkim

% Por. R. Kossakowski, Uprzedmiotowione i ,obrandowane’. Dzieci w kulturze

towardw, dz. cyt., s. 26.

# B. Fratczak-Rudnicka, Dzieci w roli konsumentow — przyspieszona socjalizacja

konsumencka, dz. cyt., s. 92-93.

%0 Por. A. Kotodziejezyk, Trzy podejscia do wyjasniania natury procesu socjalizacji

konsumenckiej, dz. cyt., s. 276.

3t Por. B. baciak, Komergjalizacja dzieciristwa, w: Dziecko w zmieniajgcej sig

przestrzeni zycia. Obrazy dziecinistwa, red. J. Izdebska, J. Szymanowska,
Biatystok 2009, s. 162.

Por. T. Szlendak, Socjologia rodziny. Ewolucja, historia, zréznicowanie, War-
szawa 2012,s. 213.

Por. ]J. Charchula, Socjalizacja adolescentow w rodzinie — perspektywa socjolo-
giczna, dz. cyt., s. 189; S. Kawula, Ksztalty rodziny wspdlezesnej. Szkice fami-
lologiczne, Torun 2005, s. 89.

W. Wrzesien, Modyfikacje wzordw socjalizacyinych w czasach nalogowych kon-
sumentow, dz. cyt., s. 264.
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(jak juz wspomniano) socjalizacji pierwotnej, ale na przestrzeni ca-
tego zycia takze socjalizacji wtérne;j.

Wyzwania dla socjalizacji w rodzinie wobec kultury
konsumpcyijnej

Proces socjalizacji polega na ksztaltowaniu osobowosci spolecznej
czlowieka, zwlaszcza dziecka. Proces ten odbywa si¢ w konkretne;j
przestrzeni spolecznej, w konkretnym czasie historycznym. Ukazy-
wanie norm i wartoéci zwykle mialo miejsce w przekazie mi¢dzy-
pokoleniowym, kiedy to mlodsze pokolenie modelowalo swoje za-
chowania na pokoleniu starszym. Wspélczesnie w spoleczeristwie
zdominowanym przez technologie, konsumpcje i globalizacje wydaje
si¢, ze bedzie chodzito takze o jaki$ inny wymiar socjalizacji. Za Mar-
garet Mead mozna powiedzied, ze dzis czgsciej ma miejsce odwréce-
nie relacji miedzypokoleniowych, bowiem dorosli ucza si¢ pewnych
zachowari od dorastajacego pokolenia. Wyodrebnia ona w tym kon-
tekscie kulture prefiguratywng (weze$niej miata miejsce kultura pos-
tfiguratywna i kultura konfiguratywna), ktéra powoduje, ze proces
socjalizacji, nie tylko w rodzinie, odbywa si¢ na drodze wdrazania
dorostych w zachowania znane mltodszemu pokoleniu®. Przy zaku-
pie sprze¢téw technologicznie zaawansowanych (komputery, telefony,
sprzet grajacy) dzieci wystepuja zwykle w charakterze doradcéw ro-
dzicéw, gdyz sg lepiej zorientowane w ofercie i parametrach sprzetu®.

Wspélczesni rodzice muszag mie¢ $wiadomosé, ze dzieci ucza
si¢ rozumienia symboli i znaczen otaczajacego $wiata nie tylko od
znaczacych oséb, ale takze od producentéw towaréw i z mediéw,
a szczegdlnie z internetu. Mimo Ze rodzina pozostaje podstawowg
agenda socjalizacyjng, to jest nig takze obecnie skomercjalizowany
przekaz reklamowy oddziatujacy nie tylko obok rodziny, ale wrecz
jednoczesnie z rodzing. Rodzic, sam ksztaltowany przez kulture

35

Por.]. Modrzewski, D. Sipiniska, Teoretyczne i praktyczne aspekty procesu socja-
lizacji, w: Dzieciristwo i mlodosc. Standaryzacja socjalizacyi inkluzyjnej. Prze-
wodnik i teksty do cwiczen z socjologii wychowania, red. D. Sipinska, J. Mo-
drzewski, A. Matysiak-Blaszczyk, Leszno 2010, s. 39; M. Mead, Kultura
i tozsamost. Studium dystansu migdzypokoleniowego, Warszawa 2000.

% Por. B. Fratczak-Rudnicka, Dzieci w roli konsumentow — przyspieszona socja-

lizacja konsumencka, dz. cyt., s. 94.
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konsumpcyjna, konfrontowany jest nieustannie z jej skutkami. Sta-
nowi to dla niego wyzwanie, by swoje dzieci ,ocali¢” od totalnego
»mie¢” na rzecz tego, aby tez ,by¢”. Wymaga to duzej czujnosci od
rodzica, na przyklad poprzez zwracanie uwagi na to, ile czasu dziecko
spedza na naklanianiu go do kupna czegos, a ile na nakfanianiu do
wspdlnej zabawy. Znaczenia nabiera takze stownictwo, jakim rodzicie
zwracajg sie do dzieci. Juz bowiem male dzieci pytaja o dang rzecz
przez wypowiedzenie marki: pampers/pielucha; Samsung/telefon;
Hotwheels/samochodzik; Barbie/lalka. W mentalnosci ,,mie¢” kul-
tury konsumpcyjnej dos¢ szybko prezent staje si¢ substytutem wiezi
rodzic-dziecko, rodzajem zado$¢uczynienia za braku czasu. Moze to
powodowaé pogorszenie si¢ relacji dziecka z rodzicami, gdyz aby ku-
powaé, mie¢ i posiada¢ stale nowe przedmioty, potrzebne sg zasoby
finansowe, a te trzeba zarobi¢ czyli p6j$¢ do pracy, i to czesto nie tylko
jednej*”. Orientacja Zycia na ,mie¢” pozbawia czlowieka wewnetrznej
autonomii, skazuje go na ciagla, wyniszczajaca rywalizacje, widzenie
w drugim przede wszystkim konkurenta®.

Wiarto zachecaé rodzicéw, by w rodzinach ksztaltowali bardziej
samodyscypling niz dyscypline. Moze to wymaga¢ zmiany sposobéw
myslenia o odpowiedzialnosci cztonkéw rodziny za siebie nawzajem.
»,Odpowiedzialno$¢ jednostki za pozostalych cztonkéw rodziny musi
‘ogranicza¢ si¢ do odpowiedzialnosci za decyzje i dzialania podej-
mowane przez nig sama, ktérych rezultaty dotycza calej rodziny”.
Uczenie i wdrazanie do samodzielnosci moze prowadzi¢ do bledéw
i porazek. Rodzice jednak nie moga za wszelka ceng chroni¢ po-
tomstwa przed skutkami nierozsadnych poczynan. Czasami trzeba
pozwoli¢ dziecku na doswiadczenie porazek i niepowodzeri, na sta-
wianie czola sytuacjom trudnym na miare mozliwosci dziecka. Jezeli
przyjmuje si¢ w dyskursie pedagogicznym, ze rodzice kreuja rzeczy-
wisto$¢ zycia rodzinnego i s3 odpowiedzialni za przygotowanie oraz

37 R. Kossakowski, Uprzedmiotowione i ,obrandowane”. Dzieci w kulturze towa-

réw, dz. cyt., s. 22-32.

#  A. Sebesta, Konsumpcjonizm i komercja jako wyzwanie pedagogiczne (refleksja

nauczyciela etyki zawodowey), w: Wartosci podstawowe w kontekstach wspotczes-

nych, red. M. Ulinski, Krakéw 2010, s. 295.
M. Biedron, Wplywa kultury indywidualizmu na relacji migdzy rodzicami
i dziecmi, w: Dziecko w zmieniajqcej si¢ przestrzeni Zycia. Obrazy dzieciristwa,

red. ]. Izdebska, J. Szymanowska, Biatystok 2009, s. 248.
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wprowadzanie osoby w Zycie spoleczne, wyposazenie jej w niezbedne
kompetencje spoleczne oraz nauczenie sposobéw osiggania sukce-
su w spoleczenistwie, to warto, aby poprzez zmienianie nawykéw,
wzoréw zachowan ksztaltowali kreatywnos¢ i uczyli alternatyw dla
posiadania marek i towaréw. Mimo ze kultura konsumpcyjna jest do-
minujacy rzeczywistoécia w §rodowisku wychowawczym, to jednak
socjalizacja mlodego pokolenia ma przygotowac osoby do podjecia
i wypelniania rél spolecznych, co wiaze si¢ z wchodzeniem w uregu-
lowane zycie spoleczne oraz wzbogacaniem go swoja obecnoscig oraz
dziatalnoscig®.

Nie ulega watpliwosci, ze jednym z wielu wymiaréw socjalizacji
we wspélczesnym §wiecie jest socjalizacja konsumencka. W tym pro-
cesie dziecko zdobywa kompetencje (wiedze, umiejetnosci, postawy)
umozliwiajagce mu funkcjonowanie w roli konsumenta*'. Pierwszych
doswiadczen socjalizacyjnych dziecko doswiadcza przede wszystkim
w rodzinie, gdzie czesto rodzice sg juz zaawansowanymi konsumen-
tami, charakteryzujacymi si¢ duzym indywidualizmem. Taka rze-
czywisto$¢ nie sprzyja tworzeniu spéjnej i stabilnej przestrzeni zycia
rodzinnego, nacechowanej niekonsekwencjami w podejmowanych
decyzjach, niejednolitoscia socjalizacyjno-wychowawczego frontu,
nadmiarem przywilejéw, rezygnacja z precyzyjnego wytyczania gra-
nic, ufnoscig w negocjowalnos¢. Dzieci chetnie to wykorzystuja, rea-
lizujac wlasne ,wersje” socjalizacji*.

Lakonczenie

Socjalizacja dzieje si¢ $wiadomie badz nieswiadomie. ,Czlo-
wiek przez cale zycie, od narodzin az do $mierci, pozostaje pod
wplywem nigdy niekonczacego si¢ oddzialywania nafd czynnikéw
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Por. A. Blasiak, Wychowanie w rodzinie, w: Pedagogika rodziny na poczqtku
XXT wicku w swietle pojec i termindw, red. B. Sieradzka-Baziur, Krakéw 2018,
s. 148-149; A. Sebesta, Konsumpcjonizm i komercja jako wyzwanie pedago-
giczne (refleksja nauczyciela etyki zawodowej), dz. cyt., s. 299.

1 Por. A. Kotodziejezyk, Trzy podejscia do wyjasniania natury procesu socjalizacji

konsumenckiej, dz. cyt., s. 272.

2 Por. W. Wrzesieni, Modyfikacje wzordw socjalizacyjnych w czasach nalogowych

konsumentow, dz. cyt., s. 269.
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spolecznych™?. W ten sposéb uczy si¢ internalizacji spolecznej rze-
czywistosci Socjalizacja w rodzinie dotyczy przede wszystkim dziec-
ka. Intensywne przemiany technologiczno-spoleczno-kulturowe na
przetomie XX i XXI wieku wyznaczajg coraz to nowe plaszczyzny
funkcjonowania cztowieka. W zwigzku z tym pojawiaja si¢ nowe wy-
zwania dla socjalizacji w tych zmieniajacych si¢ warunkach. Jedna
z takich plaszczyzn niewatpliwie jest kultura konsumpcyjna. W kul-
turze konsumpcyjnej dziecko staje si¢ towarem, a towar trudno po-
sadza¢ o podmiotowos¢. Aby socjalizacja w kulturze konsumpcyjnej
nie zagubila podmiotowosci dziecka (osoby), warto w procesie socja-
lizacji w rodzinie uwzglednia¢ przygotowanie do dokonywania wy-
boréw posréd mnogosci réznych ofert. Taka prowadzona socjalizacja
jest w stanie uksztaltowaé samodzielnie myslacego cztowieka, ktéry
bedzie potrafil podejmowaé autonomiczne decyzje*.

Mozna si¢ zastanawiaé, czy konsumpcjonizm jest narzucany oso-
bom i rodzinom, czy tez jest efektem wolnego wyboru. Konsumo-
wanie sterowane jest potrzebami. Od $wiadomosci pojawiania si¢
potrzeb zalezy to, czy jednostka wybiera czy przyjmuje to, co jest
jej »narzucane”. Nalezy zaznaczy¢, ze ksztaltowanie potrzeb odbywa
si¢ réwniez w procesie socjalizacji. Wspélczesnie, w odniesieniu do
kultury konsumpcyjnej ludzie zadowalajacy si¢ skoriczonym zbiorem
débr i potrzeb, ktérym wystarcza jedynie to, co uwazaja za potrzebne
i nie szukaja nowych potrzeb (pozadan), stajg si¢ ,wyrzutkami spote-
czeristwa” lub wadliwymi konsumentami®.

Opisujac syndrom konsumpcyjny Z. Bauman stwierdza, ze trwa-
nie zostalo zdegradowane przez przemijalno$é. Wzrosta wartos¢
nowosci ponad warto$¢ trwalosci. Zdecydowane skrécita sie czas
dzielgcy pragnienie od jego spelnienia. Rzeczy posiadane przetrwaja
dluzej niz ich pozadanie. Kultura konsumpcyjna kreuje spoleczeri-
stwo nadmiaru i zb¢dnosci. To w pewien sposéb generuje ptynnosé
zyciowego uktadu*. Zatem socjalizacja dzisiaj powinna by¢ socjaliza-
c¢ja do umiejetnosci dokonywania wyboréw, a takze do umiejetnosci

# ]. Juszezyk-Rygatlo, Socjalizacja dziecka, jako proces ksztaltowania togsamosti,

dz. cyt., s. 14.

#  R. Kossakowski, Uprzedmiotowione i ,obrandowane”. Dzieci w kulturze towa-

row, dz. cyt., s. 26.

* Por. Z. Bauman, Konsumowanie zycia, dz. cyt.,s. 108.

4 Por. tamze, s. 94-95.
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odpowiedzi na pytanie o sprawy najwazniejsze dla czlowieka. Roz-
montowany kompletny system normatywnych regulacji czyni obec-
nie jednostke odpowiedzialng indywidualnie za coraz wigksze ob-
szary zycia. Socjalizacja do dokonywania wyboréw staje si¢ istotna,
gdyz odpowiedzialnos$¢ za wybory, za dzialania nastepujace po tych
wyborach, a takze nastepstwa tych dzialan spoczywaja w pelni na
indywidualnej osobie®.

Podlegajaca dynamicznym zmianom rzeczywisto$¢ spoleczna
stawia przed Srodowiskami wychowawczymi (a takim jest rodzi-
na) konieczno§¢ wszechstronnego podejécia do procesu socjalizacji.
Swiadomie podejmowana socjalizacja, zwlaszcza pierwotna dokony-
wana w rodzinie, powinna dawaé gwarancj¢ przygotowania miodego
czlowieka do radzenia sobie z wyzwaniami wspélczesnego swiata®.
Wiaze si¢ z tym mechanizm kontroli spolecznej, gdyz od powo-
dzenia procesu socjalizacji zalezy funkcjonowanie jednostki w spo-
teczenistwie w sposéb globalny, a takze w jednostkowych relacjach
interpersonalnych.
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